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ПРИЛОЖЕНИЕ 1 

 

Аннотация к рабочей программе дисциплины 

«Маркетинг» 

 

образовательной программы высшего образования –  

программы бакалавриата 

38.03.02– Менеджмент 

Направленность: 
Государственное и корпоративное управление 

 

 

 

Трудоемкость дисциплины: 5 ЗЕ (180 академических часов) 
Семестр: 4 (ОФО) 
Форма промежуточной аттестации: Экзамен 

 

Содержание дисциплины 

 

Маркетинг в системе управления предприятием. Стратегический 
маркетинг. Маркетинговая информационная система. Комплексный анализ 
маркетинговой среды. Товарная политика. Ценовая политика. Политика 
распределения. Коммуникационная политика.  

 

 


