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ПРИЛОЖЕНИЕ 1 

 

Аннотация к рабочей программе дисциплины 

«Маркетинговые исследования и ситуационный анализ» 

 

образовательной программы высшего образования –  

программы бакалавриата 42.03.01 – Реклама и связи с общественностью 

 

направленность Коммуникации в цифровой среде 

 

Трудоемкость дисциплины: 3 ЗЕ (108 академических часов) 

Семестр: 8 (ЗФО) 

Форма промежуточной аттестации: Зачет 

 

Содержание дисциплины 

Система маркетинговых исследований. Организационные аспекты 
маркетинговых исследований. Система маркетинговой информации. Методы 
проведения маркетинговых исследований. Сбор и анализ данных в 
маркетинговых исследованиях. Этика в маркетинговых исследованиях. 
Ситуационный анализ. 


